PRECIZARI METODOLOGICE

1. Sursa datelor o reprezinta ,Cercetarea statistica privind inovarea in intreprinderile din mediul de
afaceri”-INOV (2018-2020), chestionar disponibil la adresa http://www.insse.ro/cms/, prin care se culeg
date privind inovarea in intreprinderile din mediul de afaceri, in conformitate cu Regulamentul (UE) nr.
995/2012 al Comisiei din 26 octombrie 2012, de stabilire a normelor de punere in aplicare a Deciziei
1608/2003/CE a Parlamentului European si a Consiliului din 22 iulie 2003, privind productia si dezvoltarea
statisticilor comunitare Tn domeniul stiintei si al tehnologiei. CIS 2020 este ultima CIS desfasurata in temeiul
Regulamentului 995/2012. CIS 2022 si urmatoarele vor intra sub incidenta Regulamentului-cadru (UE)
2019/2152 privind statisticile comerciale europene (EBS).

Cercetarea statistica privind inovarea are la baza chestionarul comunitar “Community Innovation Survey”
(CIS) 2018-2020 utilizat in toate statele membre ale Uniunii Europene si se colecteaza o data la 2 ani. La nivel
european, datele din CIS sunt principala sursa de informatie pentru studierea comportamentului
intreprinderilor privind inovarea.

Rezultatele cercetarii statistice respectd principiile directoare propuse de OCDE/Eurostat si cuprinse in -
Ghidul pentru culegerea si interpretarea datelor privind inovarea tehnologica - Manualul OSLO, editia 2018.

IMPORTANT! Avand in vedere necesitatea alinierii la cerintele noului manual Oslo si modificarile
metodologice in calculul indicatorilor privind activitatea inovatoare, comparatiile cu “valurile” anterioare de
ancheta nu mai sunt posibile la unii indicatori, ceea ce va determina o rupere in serie a datelor.

2. Cercetarea statistica este de tip selectiv.

Populatia totala a intreprinderilor cuprinse in sfera anchetei a fost de 28354, din care numarul unitatilor
observate in cercetarea statistica INOV 2018-2020 a fost de 9500 intreprinderi.

Sfera de cuprindere a anchetei a fost reprezentata de intreprinderi cu mai mult de 9 salariati din intreaga
industrie si o parte a serviciilor (comert cu ridicata, transport si depozitare, informatii si comunicatii,
intermedieri financiare si asigurari, de arhitectura si inginerie; activitati de testari si analiza tehnica, cercetare-
dezvoltare si publicitate si activitati de studiere a pietei), avand ca structura urmatoarele clase de marime, in
functie de numérul de salariati din intreprindere: 10-49, 50-249, 250 si peste. Intreprinderile cu 100 salariati si
peste sunt cercetate exhaustiv.

Baza de selectie rezultata asigura o reprezentativitate dupa cifra de afaceri de 85,1% din multimea totald a
unitatilor active.

Tipul de sondaj utilizat si procedeul de extragere a esantionului este cel al sondajului stratificat cu selectie
aleatoare simpla fara revenire in cadrul fiecarui strat, in care variabilele de stratificare sunt reprezentate de:
activitatea economica, clasa de marime a intreprinderii in functie de numarul de salariati si regiunea de
dezvoltare.

Eroarea maxim admisa a estimatiilor este de + 3%.

Colectarea datelor de la intreprinderi a avut loc in perioada 18.05.2021-27.08.2021.

Rata de raspuns a fost de 88,9%.



3. Concepte si definitii

Inovarea reprezinta un produs sau proces nou sau imbunatatit care difera semnificativ de produsele sau
procesele anterioare ale intreprinderii si care a fost pus la dispozitia potentialilor utilizatori sub forma de
produs sau utilizat de catre unitate sub forma de proces.

Ancheta de inovare are la baza chestionarul comunitar CIS 2018-2020 si metodologia Manualului Oslo 2018.
Comparativ cu anchetele anterioare in care chestionarul comunitar se adresa diferentiat in functie de
tipologia inovatorilor, noul chestionar al anchetei CIS 2020 se adreseaza tuturor tipurilor de intreprinderi, atat
inovatoare cat si non-inovatoare.

Intreprinderi inovatoare sunt intreprinderile care au lansat produse si/sau procese de afaceri noi sau
semnificativ Tmbunatatite, Tintreprinderi cu inovatii nefinalizate sau abandonate si cele cu activitati de
cercetare interna sau externa.

Intreprinderile non-inovatoare sunt acele intreprinderi care nu au avut nicio activitate inovatoare in
perioada analizata.

Activitatile de cercetare-dezvoltare cuprind activitati creative si sistematic intreprinse in vederea cresterii
stocului de cunostinte — inclusiv a cunostintelor noi legate de omenire, cultura si societate si care dezvolta noi
aplicatii ale cunostintelor disponibile.

Inovarea de produs inseamna introducerea pe piata a unui bun sau serviciu, nou sau imbunatatit, care difera
semnificativ de bunurile sau serviciile anterioare ale firmei si care a fost introdus pe piata.
n inovarea de produs se includ :

- modificari semnificative Tn proiectarea unui bun sau serviciu;

- bunuri sau servicii digitale (acestea sunt denumite produse care capteaza cunostinte. Aceste produse
pot avea caracteristicile fie pentru un bun, fie pentru un serviciu si se refera la furnizarea, stocarea,
pastrarea, comunicarea si diseminarea informatiilor digitale la care utilizatorii pot avea acces in mod
repetat).

Se exclud: - simpla revanzare a marfurilor noi si modificari de natura exclusiv estetica.

O inovare a procesului de afaceri este un proces de afaceri nou sau imbunatatit pentru una sau mai multe
functii de afaceri, care difera semnificativ de procesele de afaceri anterioare ale firmei si care a fost
implementat in cadrul firmei.



